Kunsthandwerk trommelt fiir seme Zunft

Die europdischen Aktionstage
finden erneut nur online statt.
Dennoch sind sie eine Chance.

VoN MICHAEL ROTHE

ir viele Handwerker ist es schon eine

Kunst, in der seit gut einem Jahr grassie-
renden Pandemie und mit den damit ver-
bundenen Ladenschliefungen zu tiberle-
ben. Vielerorts schmilzt die Eigenkapital-
decke, sind private Reserven aufgezehrt.
Auch fiir Ziinfte, die sich der Kunst ver-
schrieben haben wie Holz- und Steinbild-
hauer, Keramiker, Tdschner, Goldschmie-
de, Wachszieher, Klavierbauer, Glrtler,
Tuchdrucker, Modisten - in Summe gut
1.500 Betriebe in Ostsachsen. Sie geben
jahrlich im April Einblicke in ihr kreatives
Tun -so von Donnerstag bis zum Sonntag.

In Sachsen beteiligen sich tiber 200 Be-
triebe an den Europdischen Tagen des
Kunsthandwerks, die 2002 in Frankreich
initiiert wurden und in 21 Lindern stattfin-
den. Zwar dirfen die Werkstitten auch in
diesem Jahr nicht fiir Zuschauer 6ffnen. Sie
kénnen sich aber via Youtube, im Instag-
ram-Kanal der Kammern und tiber Face-
book prisentieren — wie 64 Betriebe im Be-
ritt der Dresdner Kammer. So wird das Er-
eignis auch zur Nagelprobe, wie es das
Handwerk mit der Digitalisierung hlt.

~Corona hat gezeigt, wie wichtig uns
Dinge sind, die wir bis dato fiir selbstver-
stindlich gehalten haben - so das Bum-
meln und Stébern in kleinen Ladenge-
schiften, das gesellige Zusammenkommen
bei Veranstaltungen wie den Europiischen
Tagen des Kunsthandwerks®, sagt Jérg Dit-
trich, Prasident der Dresdner Kammer. Das
sei so nicht méoglich. Aber iber Online-
shops und Click & Collect kénne man
Handwerker vor Ort unterstiitzen, damit
sie auch nach Corona wieder 6ffnen.
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Erzgebirge griilkt Hongkong: Hello
Kitty einmal anders.
Foto: Kleinkunst aus dem Erzgebirge Miller GmbH

Darauf hofft auch Ringo Miiller aus Seif-
fen, der mit seiner Kleinkunst aus dem Erz-
gebirge Miiller GmbH unlingst mehrere
Designpreise in China gewonnen hat: fiir
eine aulRergewohnliche Promotion der be-
rihmten Comicfigur Hello Kitty. ,Das
Hongkonger Publikum war begeistert von
der Bratapfelduft riuchernden Kitty im erz-
gebirgisch-asiatischen Cross-over-Design®,
sagt der Chef, der den Familienbetrieb in
4. Generation fiihrt. Seine 35 Beschiiftigten
arbeiten bereits an Schwibbdgen, Pyrami-
den und Riucherménnern, die in den USA
bestellt wurden. Miiller will bald wieder fiir
einheimische Kunden 6ffnen und setzt auf
den Werbeeffekt der Online-Aktion.

Sachsens Wirtschaftsministerium un-
terstiitzt das Projekt finanziell. ,Gerade in
diesen Zeiten sind Kunsthandwerker und
Kreativschaffende auf jede Wertschitzung
flir ihre Produkte und Dienstleistungen an-
gewiesen”, sagt Minister Martin Dulig
(SPD). Er wiinsche sich, ,,dass die Aktion ein
Zeichen des Zusammenbhalts setzt*.

web www. kunsthandwerkstage.de



